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“Uretim kapasitemizin
%75'ini dunyanin dort bir
yanina ihra¢ ediyoruz”

Melisa Hanim sizi taniyabilir miyiz?

1987 Ankara dogumluyum. 2008 yilinda Bilkent Universi-
tesi Hukuk Fakiltesinden mezun oldum, mezuniyetimin
ardindan Istanbul'da uluslar aras1 birlesme ve devralma
konusunda uzmanlasmis bir avukatlik burosunda 3 yil avu-
kat olarak calistim. 2011 yilinda kurucusu babam olan aile
sirketimiz Akman Holding bunyesinde yer alan Ersu Meyve
Suyu/Eregli fabrikasinda ise basladim. 4 y1l Eregli/Konya'da
bir fiil ikamet ederek, isleri mutfaginda 6grenmeye ¢alistim
diyebiliriz. 2018'de ise holding yonetimini babamdan dev-
raldim ve 2018'den bu yana CEO olarak gérev yapmaktayim.

Uriinleriniz ve yatirimlariniz hakkinda
bilgi alabilir miyiz?

Meyve bahgelerinin icinde konumlanmis 3 adet uretim
tesisimiz her tir meyve ve sebzeyi isleyebilme kapasitesine
sahip olup, 40 yildir ayni aile isletmesi icinde faaliyet goster-
mektedir. Ciftgilerimiz ile dalindan topladigimiz meyveleri
konsantre ve pure olarak isliyoruz, bununla birlikte karton,
cam ve PET ambalajlara el degmeden dolumunu yaparak
tliketicilerimize ulastiriyoruz. Uretim kapasitemizin %75'ini
Avusturalya, Yeni Zelanda, Afrika, Kanada, Avrupa, Katar,
Kore gibi dunyanin doért bir yanina ihrac¢ ediyoruz.

Kalitemizden o6diun vermeden son tuketiciye premium
segmentinde yer alan %100 meyve suyu ve meyve nektari
urunlerimizi sunuyoruz. 2001 yiindan beri aktif olan online
satis sitemizi bu yil yeniden yapilandirarak “kullanici dostu”

haline getirdik ve 5 ay gibi kisa bir stirede guizel bir volume
yakaladik. Hedefimiz dijital pazarda yatirimlarimiz artira-
rak daha ¢ok tuketiciye daha iyi bir hizmet ile ulasabilmek.

Ontimiizdeki senenin ilk yarisinda tamamlamay: planladi-
gimiz GES projemiz var. Diger bir yandan da gevre dostu,
surdurulebilir, takip edilebilir isletme olma yoniinde attigi-
miz bircok adim, yuruttigumuz birden fazla insiyatif var.
Hem sertifikasyon anlaminda hem de sirket i¢i yonergeler
ile “tracebility ve responsible producer” kavramlarini ekip-
lerimize anlatiyor ve anlamalarini sagliyoruz. Topraktan
baslayarak tiim asamalari kayit altina aliyoruz, hem ciftcile-
rimizi bilin¢lendiriyor hem de tuiketicilerimize tiim stirece
iliskin temiz bilgi aktarimi sagliyoruz.
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Satis ve pazarlama politikaniz hakkinda
bilgi verir misiniz?

Covid sonrasi donemde satis ve pazarlama trendleri degisti,
diyebiliriz. Bizlerin son 20 yildir asina oldugu geleneksel
yontemler yerini, yenilik¢i dijital platformlara birakti.
Televizyonlara, ac¢ik alanlara harcanan buyuk boyutlu
projeler hala mevcut ancak dijital diinya pazarlamasi kadar
kitle cekmemektedir. Bu hizli degisime ayak uydurmaya
calisiyoruz, bizim gibi 40 yildir sektdrde olan firmalardaki
geleneksel bakis acisini degistirmek biraz daha emek
istiyor maalesef ki. Bugun e-ticaret sitemiz ile bizde dijital
diinyada yerimizi almis bulunmaktayiz. Ve QR kod uygula-
malarl, izlenebilirlik aplikasyonlar gibi birden fazla arag ile
satis-pazarlama politikamiz1 tuketici deneyimine dayan-
dirmay1 odak edindik.

Ihracat calismalarinizdan bahseder misiniz?
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2023 yilinda Uzakdogu
pazarina odaklandik.
Japonya, Guney Kore, Cin,
Yeni Zelanda, Avusturalya'da
%100 nar suyuna iliskin
tanitimlar gergeklestirdik,
urunu “trendlestirdik”.

“Bugun Ersu, Nar
Suyu ile 6zdeslesmis
bir markadir ve
dunyanin dért bir
yaninda Ersu markasi
ile tuketilmektedir.
Bu basarinin sirri ise
gelistirdigimiz

narin icerisindeki
tanin denilen beyaz
zari ayristirabilme
teknolojisidir.”

Ote yandan tiilkemizde yetisen ve oldukca &zel bir sebze
olan siyah havucun suyunu sikarak, antioksidan zengini
havug suyunu cam siselerimize doldurarak tuketicilerimize
sunduk. Tadindaki burukluk sebebiyle uzun yillardir pazar
bulamayan bu uUrun i¢in yaptigimiz Ar-Ge calismalan ile
simdi bir ¢cok pazar yerinde olduk¢a poptuler bir tiriin haline
getirdik.

Tiiketici, meyve suyu markasi se¢ciminde
nelere dikkat etmeli?

Burada asil konu marka degil, markanin sundugu icgeriktir.
Tuketici ambalaj okumay1 6grenmelidir aksi takdirde katki-
siz meyve suyu aldigini disiniurken aromal icecek alarak
sekerli bir Urun tuketebilir. Ve bu deneyim tum meyve
sularinin sekerli oldugu genel kanisina vardirabilir. Diger
bir dnemli konuda paketlenmis urunlere kars: takinilan
hatali bakis acisidir, meyve suyu sanayi bugiin meyvelerin
icerisindeki enzimleri ve lifleri korumak tizere son tekno-
lojiler ile gelistirilmis ciddi boyutlarda uretim hatlarina
ve makinelerine sahiptir. Bu teknolojiler hem meyvelerin

dalinda iken maruz kaldiklari bécek ilaglari, egzoz duman-
larini elimine etmekte hem de meyvenin 6zini muhafaza
ederek uzun raf dmurleri saglamaktadir.

Ambalajl1 icecekler nasil saklanmali1?
Saklama kosullar1 ne sekilde olmalidir?

Ambalajli tim c¢esit meyve sulan agildiktan sonra 2-3 gun
icerisinde tuketilmelidir ve buzdolabinda +4 ila +8 derecede
muhafaza edilmelidir. Glines altinda birakilmamaya ozen
gosterilmelidir. Dogal meyve sulari ambalaj da icimi bekler-
ken lifleri dibe ¢éker, bu Uirinin ger¢cek meyveden yapilmis
oldugunun aslinda bir kanitidir, dolayisiyla i¢ilmeden dnce
calkalanmasi onerilir.

Turkiye ve diinyadaki meyve suyu treti-
cilerinin konumunu degerlendirir misi-
niz? Tiirk uireticisi icin hedefler nelerdir?

Turkiye toprak cinsi ve iklim kosullar1 sebebiyle tarima elve-
risli say1il1 ilkelerden birisi ancak ne yazik ki potansiyelini
gerceklestirmesi konusunda zayif kaliyor. Ozellikle Konya
havzasi denilen ve koruma altinda tutulan bu bélgeye hangi
urunu ekerseniz o urunun en iyi kondisyondaki versiyo-
nunu elde ediyorsunuz. Bu muhtesem bir sey, fakat bugiin
ulkemizde tarim ile ilgilenmek olmasi gerektigi sekilde tes-
vik edilmediginden bu araziler corak vaziyettedir. Ulkemiz
meyve bakimindan zengindir ve dinya pazarinda ciddi rol
oynayabilecek toprak kapasitesine sahiptir.

Tarim urunlerinin ihracatinda da ayni tesvikler devlet
organlart tarafindan mutlaka dureticiye saglanmalidir,
bugun Turkiye'deki finansal konjektur sebebiyle ihracatg:
diunya ile rekabet edebilirligini kaybetmistir. Yerli ve ucuz
hammadde, is¢ilik, enerji gibi maliyet kalemlerindeki
eksesif artis fiyat dengesini tamamen bozmus ve ihracati
daraltmistir. Ihracat tesvikleri yeniden tanimlanmalidar.

Verdiginiz bilgiler i¢in tesekkiir ederiz.
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